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Elarticulo plantea que diversas capacitaciones avanzadas (teleinfocomputronica satelital, nanotec-
nologia y energias alternativas, entre otras) crearon, a partir de la década de los afios 80, la
sedimentacion de «montafias tecnolégicas», de ahi el acrénimo tecnoberg, sustentando a lo largo
del texto porqué el uso de este término. Desde mediados de la década de los 90, vivimos la
globalizacion de las economias de los tecnobergs, basada en corporaciones que son determinantes
del proceso de generalizacion de las sociedades informacionales y que requieren formatos de
gestion de alcance planetario haciendo posible lamundializacion del almacenamientoy distribucion
de lainformacidn, de los productos y de los servicios, faltando condiciones para comenzar el lento,
complicado y complejo proceso de planetarizacion de la administracién e institucionalizacién. La
mundializacion, la globalizacién y la planetarizacion exigen de las organizaciones e instituciones
territorializadas, la capacidad de superar las diferencias y adecuarse a los nuevos desafios
transfronterizos, condicionando una nueva racionalidad de la produccidn, de la gestion y del
consumo en una emergente geonomia global, y la consolidacion de un Gnico modo de produccion
que articula una inmensa diversidad de formas, medios e intenciones de actuacién, facilitado todo
ello por los nuevos comportamientos y patrones culturales con resonancia mundial, de los deseos
y voluntades de los ciudadanos consumidores de los estados nacionales, con lo cual los procesos
de regionalizacion de mercados se concretizan.

Global tecnobergs, mundialisation and planetarization

The article raises that diverse advanced qualifications (satelite teleinfocomputrénic, nanotech-
nology and alternative energies, among others) generated, as of the decade of years 80, the
sedimentation of «technological mountains». As a consequence, the acronym tecnoberg has been
created, and the reasons of its use are explained throughout the text. From mid the decade of the
90’s, we live the globalisation of the economies of tecnobergs, wich is based on corporations that
determinate the process of generalization of the informational societies and that require formats
of management of planetary reach, making possible the mundialisation of the storage and
distribution of the information, products and services. But there is a lack of conditions to begin
the slow, complicated and complex process of planetarization of the administration and institu-
tionalization. The mundialisation, the globalization and the planetarization demand to the

* Este articulo, apareci6 publicado en portugués en el libro “Por uma outra comunicagdo. Midia,
mundializagdo cultural e poder” de la Editorial “Editora Record” de Rio de Janeiro (Brasil), en el afio 2003.
La traduccidn al espafiol fue realizada por Luis Delgado Zorraquino.
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organizations and territorialised institutions, the capacity to surpass the differences and to adapt
themselves to the new crosshorders challenges, conditioning a new rationality of the production,
the management and the consumption in an emergent global geonomy, and the consolidation of
an only way of production that articulates an immense diversity of forms, means and intentions
of performance, all it facilitated by the new behaviors and cultural patterns with world-wide
resonance, of the desires and wills of the consuming citizens of the national states, which make
specific the processes of regionalization of markets.

Los tecnobergs globales

En el siglo pasado, durante la década de los
afios 80, laeconomia mudaba en su alcance
y profundidad, a partir de la aparicién en
desarrollo de un complejo capacitador,
dentro del sistema productivo y de los ser-
vicios de los paises avanzados. Soporte de
profundosy radicales cambios de la organi-
zacion productiva y de la estructuracion
social, este complejo capacitador de con-
tenidos se apoyaba en la entronizacion
integrada, en gran escala, densidad e in-
tensidad, de un conjunto de innovaciones
tecnoldgicas relacionadas con las teleco-
municacionesy lainformatica, lacomputa-
ciony lamicroelectrénica, laautomociony
micro robdtica, la opto electrénica y la
ingenieria espacial. Un sistema capacita-
dor teleinfocomputrénico satelital, con-
figurado por lacombinaciony por lamutan-
te convergencia en uso, de las diversas
funciones de dichos recursos tecnolégicos,
en continua renovacion e innovacion'. Re-

1 Convergencia en uso que contribuye para la
generacion de nuevas concepciones y para la viabili-
dad de nuevos productos, medios e instrumentos,
introducidos en el interior de los integrados procesos
de investigacion, ensefianza, comunicacion, desarro-
llotecnolégicoy produccién. Novedades que mudan
drasticamente el panorama corporativo (modificando
su estructura, organizacion y aptitudes, redireccio-
nando su funcionamiento y actuaciones) y que co-
mienzan a introducir colosales cambios en los com-
portamientos sociales y en su propia gestion.

cursos aplicados como instrumental de in-
vestigacién y concepcion; instrumentos y
medios de produccién, componentes dentro
del propio sistema productivo, productos
finales para ser utilizados o aplicados en la
realizacion de eventos y de ideas, y del
consumo de bienes, necesidades y lujos?.

Estas innovaciones tecnoldgicas unidas
alosconocimientosenirrupcion conforman
un conjunto de realizaciones que mezclan
diversas areas y subéreas, tales como:

8§ Teleinfocomputronica satelital, com-
prendiendo intensas concentraciones de
“materia gris”, presencial o en red, para la
investigacion y la capacidad de aplicacion
tecnoldgica en la actividad humana, en la

2Un complejo sistema capacitador que inaugura
nuevas formas y métodos de almacenar, recuperar y
aplicar lainformaciénentiemporeal. Unmegasistema
viabilizado por la creciente interaccion y entroniza-
cioén integral, tanto en el proceso de bisqueda de
conocimientos, como en su traduccion e insercionen
los sistemas de produccion y en el propio producto,
material o virtual, de una gran diversidad de corpora-
ciones. Interaccion que se materializa a través de
fusiones, alianzas, join venturesy absorciones intra-
sectoriales, claramente nacionalesal inicio del proce-
so, proyectandose internacionalmente después vy,
confirmandose tras la consolidacidn de este proceso,
como posibilidades de actuaciones multinacionales,
que posteriormente se realizaran transnacionalmen-
te. Mientras tanto, se suceden diversos tipos de
mercados: locales y regionales, urbanos y rurales,
nacionalese internacionales, pasandofinalmenteaun
movimiento de transnacionalizacion que se realiza
globalmente.
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vida social y en campos esenciales del
conocimiento y de la direccion®.

8 Ingenieria de nuevas concepciones
(de proceso y lugar, en el tiempo y en el
espacio) paralaproducciény el (con) vivir,
con materiales nuevos y alternativos, ele-
mentos inmaterialesy componentes “inteli-
gentes”, de la ingenieria molecular, con la
diversidad de sus conexiones, al biosteel.

§ Conocimiento, ocupandose de la Gaia
ciencia del pensar y de la vida (sin espacio
ni tiempo, sin tiempo ni espacio y mas alla
del tiempo y del espacio) incluyendo el
conjunto gnoseo tecnoldgico de aprehen-
sion y de manejo de la realidad real e
(imagen) virtual, ademas de las tentativas
de vivir y de razonar, comprendiendo de
forma integrada y concibiendo teorias uni-
ficadoras, lidiando con nuevos saberes.

8 Nanotecnologia, implantando nano
chips en el cuerpo humano para la busque-
dadeinformaciones sobre nuestro cuerpoy
su contexto, entrando (y preparandose para
sequir adelante) en las experiencias de
creacion de redes neuronales vivas y redes
neuronales artificiales (RNAS) y la micro
computacion cuantica, la cual, en vez de
transistores, dispondra de particulas suba-
témicas actuando como (qu)bits.

§ Optoeletrdnica, extendiéndose hasta
la micro fotdnica e interactuando en la
busqueda de chips dpticos y transmision de
datos a la velocidad de la luz.

§ Biotecnologia, en sus diversas di-

8 Articulacion de saberes y potenciales de inves-
tigacién y analisis, como aquellos contenidos en la
elaboracion del GRID —red que conecta millares de
ordenadores de todo el mundo, para agilizar la reali-
zacion de pesadisimos calculos cientificos, cada vez
mas dificiles de ser realizados en otras condiciones
mas desfavorables.

mensiones (gnoseologia y su aplicacion)
introducidaen labiorrobdtica, en labidnica,
en labiometriadigital, en labioquimica, en
labioinforméticay enlabioingenieria, inclu-
yendo conexiones con nuevos materiales.

8 Energias alternativas y nuevas, ta-
les como la conversion del movimiento de
lasolasdel marenelectricidad por mediode
placas de plastico piezoeléctrico ancladas
al fondo de los océanos, el aprovechamien-
to de la energia solar y eolica etc.

8 Robotica, avanzando en las investiga-
ciones de circuitosintegrados hibridos (mo-
léculas de semiconductores y células vi-
vas), con consecuencias importantes en la
nanobiorrobotica, viabilizando la creacion
de computadores capaces de adaptarse a
diferentes situaciones y razonar de forma
similar al cerebro.

8 Genética, lidiando con la descodifica-
cién y computacion genética (chips de
acido desoxirribonucleico, DNA), terapia
genética y neuromedicina de trasplantes
entre seres vivos, llegando hasta el “inicio”
clénico, con la posibilidad de modificacio-
nes sin fin de la configuracion bésica de
los seres vivos.

§ Servicios “’inteligentes’’, en acele-
rada innovacion y superacion integrada,
que incluyen tecnologias de Memoria y
Célculo Complejo (MCc), de Comando,
Control, Coordinacion (C3), de Informa-
cion, Informatica e Infonomia (13) y Logis-
tica (L). Un conjunto de recursos, reunidos
comoMCc+C3+13+L,que,ensuvariada
interaccion multimediatica, permite crear,
guardar y criptografiar, recuperar y desco-
dificar, reproducir y transmitir datos, ima-
genes y sonido en tiempo real. Ademas de
accionar sistemas en realidad virtual y pre-
sencial en tiempos variados, estos recursos



se vuelven esenciales para el planeamiento
y para la gestion ejecutiva en nuevas esca-
las.

En su transformadora interaccion y
en sus creativas y diversas aplicaciones
—por superposicion, integracion, entrelaza-
miento y convergencia funcional— en el
direccionamiento del proceso de produc-
cién del conocimiento y de su aplicacion,
dichas diversas capacitaciones avanza-
das crearon, a partir de la década de los
afios 80, la sedimentacion de “montafias
tecnoldgicas”. De esta percepcion nacio el
acronimo tecnoberg —que redne las letras
iniciales, destacadas, en la lista anterior—
configuradas en la topografia socioecono-
micas de los paises desarrollados®. En ana-
logia con las “montafias de hielo” (ice-
bergs), los tecnobergs poseen una masa
bajo su “superficie econémica”, lo que sig-
nifica que se nutren de su basamento cultu-
ral civilizatorio.

Tecnobergs que convierten al consumi-
dor —individual, corporativo o institucio-
nal— en un reformulador de las practicas
cotidianas, desplazando al ciudadano del
gjercicio de sus derechos. Derechos que
desaparecen ante el distanciamiento fisico
y ante ladimension mediatica de los centros
del poder que toman ahora sus decisiones a
escala transfronteriza. Se consolida asi, un
consumidor despolitizado, tanto ante el pro-
ducto como ante el productor. Un consumi-
dor que no contradice a la gnoseonomia en
gestacion, “consumiendo al ciudadano™
y no estableciendo diferencia entre lo “pu-
blico” y el pretendido “modelo”. Un ciu-
dadano “consumido” ensu ethos “politico”,

4Paraunaexplicaciony aplicacion del concepto,
ver René Armand Dreifuss (2001).
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que se torna objeto de orientacion en las
decisiones mercadolégicas de la empresa
con lamisma intensidad con la cual esta es
“aufgehoben” en su naturaleza mercantil
y reafirmada como “agente socioeconémi-
co” y entidad que define, a su manera, la
normalidad cotidiana ante el consumidory
ciudadano. Porello, tanto lo “estatal” como
lo “colectivo” son sometidos aunaraciona-
lidad empresarial alejadade undebate abierto
y en laque predominan las élites organicas
innovadoras®.

Tecnobergs que reformulan la posicion
y relacion entre los paises, que pasan a ser
pautados por las intensas y cada vez mas
amplias innovaciones cientificas, asi como
por los acelerados cambios tecnoldgico, por
la rapidisima traduccion de los nuevos co-
nocimientos cientificos en saltostecnoldgi-
cos, cada vez mayores y mas complejos y
en cada vez menor espacio de tiempo.
Posiciones en continua mudanza de su
contenido y relaciones en mutacion, que
estan ocurriendo debido a la rapidisima y
eficazaplicacién del nuevo potencial tecno-
I6gico al sistema productivo; a la disminu-
ciéndel intervalo temporal que unaempre-
saestipulaparatransformar un concepto de
estilo (y su correspondiente proceso de
proyecto y de produccién) en un producto
real; a la cada vez méas inmediata y mejor
utilizacion de latecnologiarenovadora, tan-
to en la produccién de bienes tangibles
como en lacreacion de logros intangiblesy
de prestacion de servicios; a las necesida-
des de las gnoseonomias y tecnonomias
en gestacion, de economias existentes y en
transformacién dirigidas a la formacién de

5 Sobre la nocién de élites organicas ver René
Armand Dreifuss (1987) .
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una incipiente geonomia; a la escala ade-
cuada de los riesgos e inversiones que la
emergente complejidad cientifica y tecno-
I6gicaexigey que determinan sucomercia-
lizaciony su aplicacion aunaescalasocial-
mente globalizada®. Productos embutidos
en practicamente todas las iniciativas que
mueven el planeta, que viabilizan el trans-
porte de bienes y de personas (y su comu-
nicacion) a una velocidad, calidad y canti-
dad incomparables con lo que anteriormen-
te ocurria, y que se presentan como ridicu-
las, ante las expectativas que se avecinan.
Productos que permiten nuevas formas de
fabricacion de innovadorestipos de alimen-
tos, transformando en caduca la reciente
agriculturade lasegundamitad del siglo xx,
al mismo tiempo que sustentan el funciona-
miento de las nuevisimas experiencias y
materializaciones aeroespaciales y de los
ultramodernos sistemas de realizacion de
clonaciones animales y humanas.
Tecnobergs que configuran una reali-
dad estructurada y condicionada por nue-
vas referencias civilizatorias, constituyén-
dose como pilares de una emergente socie-
dad humana tecnologizada. Se hace po-
sible la experimentacion de nuevas viven-
cias —que alcanzan a expresarse a través
de las fronteras nacionales—, modificando

6 Conforme al sentido de este texto, contrapongo
y relaciono la economia (oikos/casa o doméstico,
nomia/gestion) alagnoseonomia (conocimiento/ges-
tion) y a la tecnonomia (tecnologia/gestion). Tecno-
nomias que se refierenalagestion del arte de hacer las
cosas, mientras que las gnoseonomias se refierenala
gestion del conocimiento. Las cuestiones centrales,
mas dificiles que se plantean, se refieren a ;como
posicionarse, es decir, cdmo realizar dicho proceso,
conquién (dedentroy de fuera), en qué etapas (como
se realizan, mientras se preparan otros niveles de
intervencidn), etc?

radicalmente las posibilidades y perspecti-
vas de los horizontes y sentidos de la vida,
ademas de cuestionar los valores existen-
cialesy lastradicionalesnociones detiempo
y distancia. Nuevos temas, referencias y
précticas, como lavisiény lapercepcion de
innovadoras dimensiones en el espacio tec-
nobergiano; percepcion de lo inexistente;
calculo y raciocinio vital més all& del cere-
brohumano; miniaturizacién de equipamien-
tos y densificacion de sus diversas formas
de presentacion; nuevos sentidos, formas,
comprension de los desdoblamientosy pro-
cedimientos para el almacenamientoy pro-
cesamiento de lainformacion y del conoci-
miento; diseminacion multiespacial y pene-
tracion omnitematica de la computacion;
comunicacion movil, sin presencia fisicay
de alcance planetario. Espacio y tiempo
“abiertos” para las sensaciones y para el
inconsciente, para las coincidencias y para
loinexplicable.

Entramos en la época de la transicion e
intercomunicacion de las civilizaciones en
nuestro planeta Tierra, planeta que esta
viviendoel inicio de su futuraproyecciénen
la galaxia. En realidad, la Tierra pasa a ser
repensada mediante un entrelazamiento de
tecnobergs, cuya esencia viene dada por la
velocidad de sus multifacéticas transfor-
maciones, estimulando nuevas dimensiones
de las investigaciones y de la utilizacion de
cienciaytecnologia (C&T), condicionando
el proceso de produccion de conocimientos,
el desarrollo de saberes y destrezas, y su
aplicacion en el comienzo de la historia
extraterrestre de la humanidad.

Tecnobergs impelidos por la accion de
las grandes corporacionesy por el apoyo de
losgobiernos, consus exigencias de mante-
ner o de conquistar la posicion de lideres, 0
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de compartir los primeros y segundos luga-
res. Corporaciones que pasanavisualizar la
perspectiva de la “intensificacion” y de la
“ampliacion” de las bases socio gaianémi-
cas de produccion y consumo —exportan-
do su produccién y haciendo del comercio,
unejercicio intracorporativo e interempre-
sarial—, utilizando sistemas de produccion
flexibles y de administracion concentrada
(potenciando la capacidad de las estructu-
ras de decision y gestion por medio de las
tecnologiasde lainformacion) y viabilizan-
do sus emprendimientos a través de la
emergencia de mercados e instituciones
financieras internacionalesy autdnomas. A
su vez, los tecnobergs facilitan, exigen e
imponen nuevas formas y objetivos de las
operaciones (accion/interaccion) de las
corporaciones de alto nivel tecnoldgico.
Dichas corporaciones ejecutan una profun-
da reorganizacion empresarial, que condi-
ciona los nuevos objetivos y las nuevas
formas de investigacion, (in)formacion, co-
municacion, atendimiento, serviciosy trans-
porte de bienes, personas e ideas, estable-
ciendo transformacionesen los nuevos sen-
tidos que adquiere la vida.

Todo ello se traduce en una intensa
sinergia de las corporaciones, las cuales
se reconfiguran, dentro del contexto tecno-
berguiano, profundizando susacciones, en-
trelazando, interactuando y formando re-
des de produccién transnacional, esta-
blecidas por alianzas en reconfiguracion,
que se intensifican, amplian, acaban o mu-
dan de contenido. Un mundo de tecno-
bergs que inducen un comercio intracorpo-
rativo e inter empresarial —internacional,
multinacional y transhacional—, estimulan-
do la accién sinergética y determinando
reformulaciones de los sistemas producti-
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vos, a partir de los nuevos desafios y posi-
bilidades que lagestion de latecnologiay de
la ciencia postulan. En dicho sentido, los
tecnobergs eshozan los elementos consti-
tuyentes de un nuevo modo de produc-
cion y de nuevas organizaciones socia-
les de la produccion, ambas sinergetica-
mente transnacionalizadas y materializa-
das a nivel global.

Configuracion mundial,
global y planetaria

A partir del desarrollo acelerado y de la
aplicacion de las nuevas tecnologias del
conocimiento y de la informacion, los tec-
nobergs constituyen una tecnonomia de
servicios y de produccion informacional
entrelazados como segmentos o sectores
(una infonomia de tecnobergs que deja
anticuada a la economia industrial), confi-
gurando aun una parte importantisima de
las premisas que definen a una sociedad de
la informacion. En dicho contexto, y gra-
cias a su capacitacion teleinfocomputroni-
casatelital, las corporaciones—fisicamen-
te instaladas con e-mobiliario (tecnologia
electronica digital incorporada en el mobi-
liario), e-comando, e-policy e pontocom
(formulacion, decision y acompafiamiento
en tiempo real, concomitante y de alcance
planetario, por medio de recursos virtua-
les)— se comportan como inductoras de la
emergente tecnonomia comunicacional
productivay financieray de las sociedades
informatizadas y de la informacion que
se estan configurando. De esta forma, se
prepara “el terreno” para las futuras gno-
seonomias—hoy “islas” o “archipiélagos”
dentro de los espacios nacionales con tec-
nologia de punta— y se anuncian los con-
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turbados comienzos de la gnoseonomia de
los afios 90. De esta forma, desde finales de
la década de los 80 hasta mediados de la
década de los 90, vivimos la globalizacion
de las economias de los tecnobergs, glo-
balizacion basadaen corporaciones que son
determinantes del proceso de mundializa-
cion de las sociedades informacionales
querequieren—sin haberlosalcanzado atn—
formatos de gestion de alcance planeta-
rio. Continuando, a mediados de la citada
décadade los 90, ciertos estados y corpora-
ciones viabilizan el proyecto de las emer-
gentes gnoseonomias y tecnonomias
transnacionales, que se configuran (y de-
terminan) a partir de la formacioén de las
macro redes y macro cadenas de inves-
tigacion y desarrollo de patrones y de
produccién concatenada. Movimientos, to-
dosellos, que indujeron e inducen cambios
radicales —y diferentes— en todas las
sociedades.

A partir de los tecnoberg, corporacio-
nes muy bien dotadas de conocimiento se
sitian, como ejes referenciales de accion,
entérminos de actuaciénempresarial, cons-
tituyendo complejos capacitadotes de
contenido tele-info-nano-opto-bio-com-
putrénico satelitales’. Corporaciones que
incentivan lainvestigacionenred, entiempo
real, de las mejores universidadesy labora-
toriosy su integracién empresarial, viabili-
zando laproducciony lagestionde empren-
dimientos independientes, mas al mismo
tiempo concatenados. Integracion e inte-
raccion que facilitan el mejor funciona-

"Corporaciones con capacidad de producir nue-
vas formas y nuevos medios de transporte, disemina-
ciény circulacion de bienes, personas e ideas, confi-
gurando un nuevo sentido de la vida y una diferente
forma de apreciar el tiempo y el espacio.

mientoy la posibilidad de tomar decisiones
compartidas por las corporaciones estraté-
gicas con los gobiernos nacionales (subsi-
diarios en muchos casos y situaciones), con
autoridades locales, con instituciones su-
pranacionales que estan siendo creadas y
conlasagenciasinternacionales yaexisten-
tes. Acontecimientos que son posibles gra-
cias a la inter ligacion e inter penetracion
selectiva de “islas de influencia” del arco
Sur-Sur con las grandes regiones “satisfe-
chas” del eje Norte-Norte del planeta, a
través de lasvivencias generalizadasy de la
reafirmacion de las manifestaciones cultu-
rales locales, que ahora son también com-
partidas.

Sin estos recursos no serian posibles: la
mundializacion del almacenamiento y dis-
tribucion de lainformaciony de los produc-
tos, de los servicios de entretenimiento,
atendimiento y consumo; la globalizacion
de la produccidn, finanzas y comercio, que
se constituyen con sus horizontes de geono-
mia y gaianomiad. Y, adn, faltarian condi-
ciones para comenzar el lento, complicado
y complejo proceso de planetarizacion de
laadministracione institucionalizacion. Pero,
mas alla de todo lo indicado anteriormente,
los variados complejos capacitadores de
contenido, sientan la base material para la
configuracién en constante mudanza de:

a) un mundo culturalmente conver-

gente, aunque fuertemente particula-

8Lasnuevas gaianomias de escalason disefiadas,
atravésde lastenueslineasde las fronteras naciona-
les. Sus trazados obedecen a las exigencias del desa-
rrollo competitivo de las empresas y de sus sistemas
productivos configurados (o reformulados) en base a
las innovaciones cientifico tecnolégicas y de las cre-
cientesinversiones necesarias, ademasde lareduccion
del tiempo de maduracion y de produccion.
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rizado y singularizado en su histérica
diversificacion intra nacional y en
su variedad meta nacional en proceso
de creacion;

b) un sistema global, inter vinculado e
inter ligado mediante un control con-
centrado, en sinergia transnacio-
nal, de los rapidamente mutantes
agentes y medios de produccion;

c) un planeta politicamente interac-
tivo en sus esbozos de gestion
polidrquica supranacional y pla-
netarizada®.

Todos estos fendmenos van aparecien-
do a lo largo de la década de 1980, como
matriz de las impresionantes transforma-
ciones de estilos y formas de vida (ignora-
dos por la gran mayoria de la Tierra) que se
esbozan en procesos en la década de
1990. Transformaciones que apuntan hacia
los sorprendentes horizontes de inclusion
activa, participacion diluida y exclusion
—depresivos y angustiantes para muchos,
alucinantes y alienantes para otros—, que
provocan euforia o tristeza, acomodacion o
protesta, estimulando la quiebra de las
referencias, convenciones y perspecti-
vas que comienzan a ser sentidos y vivi-
dos en los comienzos del siglo xxi. En
cierta medida, iniciamos la acumulacién
primitiva con vistas a la proyeccion ex-
traterrestre de la humanidad; una huma-
nidad que estd enfrentando los dilemas y

® Hago esta distincion analitica entre estos tres
mega procesos y conjunto de fendmenos, que son de
hecho discernibles y esencialmente diferentes entre
si (y también de la histérica internacionalizacion y
multinaciolizacion) ,aunque los términos sean usados
indistintamente por otros autores. Procesos nuevos
y concomitantes que se realizan en ambitos y tiempos
claramente diferenciados. Ver R.A. Dreifuss (2001)
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problemas de su propia concretizacion y
mutacion?.

Debemos enfatizar que vivimos tres
importantes configuraciones en proceso,
entrelazadas y reciprocamente apoyadas.
Procesos inter vinculados y entretejidos en
red, open-ended y multi-oriented, basa-
dos en aceleradas e impactantes irrupcio-
nesy rupturas cientificas, complejasy mul-
tidimensionales, asi como un intenso creci-
miento de entrelazadas innovaciones tec-
nolégicas:

a) mundializacion de la estructura
social, de sus valores, referencias,
usos y costumbres;

b) globalizacion tecnoproductiva y
financiera de procedimientos y sen-
tidos;

c) planetarizacion de la gestién nor-
mativa y reguladora.

Estas configuraciones en proceso
representan la constante (re)articulacion
sistémicay espacial —en tiempos desigua-
les— de secuencias de movimientos inno-
vadores (rupturas, entrelazamientos, super-
posiciones), de reestructuracion produc-
tiva transnacional, reorganizacion ins-
titucional y de comando supranacional,
reformulacion vivencial y reconfigura-
cién societaria metanacional. Mega pro-
cesos en contenidos y formas, que son
marcas de nuestra (cortisima, en términos

©En las ultimas centurias hemos vividos diversos
procesos de acumulacion - aquellas acumulaciones
consideradas “primitivas” de los variados procesos
de formacion capitalista—en diferentes bases, épocas
y lugares - y aquellas que viabilizaban, como conse-
cuencia, la proyeccion del capitalismo con variadas
formas y contenidos, que incorporaban, en las diver-
sas etapas, espacios cada vez mas amplios —el pais,
laregion, el continente, el planeta...
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de vivencia generacional), crecientemente
complejay complicadaépocade perplejida-
des:

Transnacionalizacion (globalizacion)
tecnoldgica, base de las incipientes gnoseo-
nomias y gaianomias de la produccion, fi-
nanzasy comercializacion —monopolista,
oligopolista y oligopsoénica (estructura de
mercado que implica un pequefio nimero
de compradores)—, superando las realida-
des de los mercados nacionales.

Metanacionalizacion (mundializacion)
de las manifestaciones culturales y socia-
les, tejiendo multifacéticas articulaciones
a través de las nuevas realidades multime-
diaticas. Se asimilan y resitdan la amplia
variedad de paises, etnias, creencias y tradi-
cionesque configuransociedades multinacio-
nales, reafirmando la diversidad junto a la
hetereogeneidad, la singularidad mezclan-
dose con la universalidad, y con la particu-
laridad destacandose en la generalidad.

Supranacionalizacion (planetariza-
cién) de las posibilidades de gestion institu-
cional, sobreponiéndose a las histéricas
polities y Estados, y configurando los ele-
mentos constituyentes de una gaiaty para
la gestion civil y estratégica.

En esta situacion global y planetaria
—en que las Naciones Unidas en recom-
posiciony redefinicion sufriran transfor-
maciones importantes (de composicion,
funcionamiento, sentido de accién) a lo
largo de los primeros cincuenta afios del
siglo xxi—, se consolidan campos gravita-
cionales socioculturales, de alcance mun-
dial't. Campos gravitacionales constitui-

1 Transformaciones en el espacio y formas de
estudio, formulacion, decisiény acompafiamiento de
los procesos.

dos a partir de las capacidades humanas y
materiales instaladas —cualidad societa-
ria— y de las tecnologias manejadas, que
irradian y lanzan imagenes y mensajes,
disefiando un tejido de valores (y de signifi-
cados) intercivilizatorio'?. Frente a este
panorama, el formatoy el sentido (la “natu-
raleza”, dirian los filésofos politicos de an-
tafio) del Estado nacién se pone en eviden-
cia ante su pobreza perceptiva y ante su
reducionismo parapermitir lamultifacética
expresion de los pueblos, etnias y paises
paranacionales, y de los diversos agrupa-
mientos resultantes ( y condicionantes) de
los sistemas de vida ya existentes.
Lamundializacion, laglobalizaciony la
planetarizacion vienen acompafiadas de
movimientos que exigen de las organizacio-
nes e instituciones territorializadas, confi-
nadas en los marcos nacionales vigentes, la
capacidad de superar las diferencias (o
convivirconellas) y adecuarse alos nuevos
desafios transfronterizos (macro regiona-
les, regionales, subregionales y entre pai-
ses) e incluso globales y desterritorializa-
dos. Desafios transfronterizos y transna-
cionales de contenido diverso, que, en mu-
chos casos, minan sus propias bases nacio-
nales de sustentacion y erosionan sus fuen-

tes de legitimacion social®®. Son transfor-

12 En estos campos gravitacionales sociocultura-
lesestan localizadas las mayoresy mejores empresas
de telecomunicaciones, de entretenimiento, de infor-
macion, divulgacion, propaganda y marketing, de
audio, video, datos, etc.

3 Al mismo tiempo, las insuficiencias de los
mercados nacionales son puestas de manifiesto por
las gigantescas corporaciones, empefiadas en mejorar
larelacion coste/beneficio de sus productos, aumen-
tando sus gananciasy reduciendo gastos, y ocupando
espacios estratégicos para enfrentar lacomplejainte-
rrelacién empresarial, en unagaianomiadeterminada
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maciones que afectan a toda la Tierra,
sustentadas por la accion de Estados (o
sistemas de poder de ciertos paises) capa-
ces de unareal proyeccion, actuando como
ejes politicos estratégicos, de alcance
planetario o multicontinental,y como polos
motores de desarrollo tecnoldgico y de
produccion (tecnoproductivos), de al-
cance global o multiregional**. Ejes que
transcienden la dimensidn de la polis, sea
de la ciudad original o de su posterior uso
como estado, visualizandose, en la Tierra,
como ejes gaiaticos estratégicos. De este
modo, en medio de las insuficiencias y las
realizaciones de los Estados nacién, de los
paises mercados y de las sociedades de
consumo imitativo, junto con la constata-
cion de las fragmentaciones y reafirmacio-

por la realidad de las cada vez mas voluminosas
inversiones en medios humanos, materiales, de equi-
pamientos y financieros, requeridos para viabilizar
las investigaciones de vanguardia, la recomposicion
productiva y la reformulacion de la gestion.

1 Ademasde ladeterminaciontecnolégicay de los
desdoblamientos de los efectos provocados en el
interior de las importantes corporaciones que actiian
globalmente, por los complejos capacitadotes de
contenido, no se debe olvidar que las tendenciasy los
procesos en constitucion (lamundializacion, lagloba-
lizaciény laplanetarizacion), tambiénson configura-
dos por estructuras de poder nacional que estan
continuamente mudando. Dentro de este proceso,
algunos Estados asumen el papel de formuladores,
organizadoresy directores, otros actlian como vincu-
ladores o conectores tacticos, mientras que lamayoria
se resignan a un estado de postracion, careciendo de
capacidad de iniciativa o de sustentacion de acciones
propias (sinolvidar que lamayor parte de estos paises
no tienen en cuenta las condiciones de vida de sus
habitantes), limitando las posibilidades de estos ulti-
mos paises a negarse a asumir objetivos genéricos y
multifacéticos de desarrollo y en contraposicion,
poderexigiraccionesdirigidasaresolver sus multiples
problemas sociales.
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nes étnicas y nacionales, l1os procesos en
curso permiten vislumbrar movimientos di-
ferentesy que a su vez se potencian mutua-
mente. Entre ellos, las bases conceptuales
de una gnoseotecnonomia global y de un
desigual y combinado tecnodesarrollo
transnacional.

Mundializacion en la gnoseonomia
y tecnonomia

La tendencia a la mundializacion se confi-
gura y sustenta a partir de un conjunto de
instrumentosy fendbmenosy de unaserie de
procesos meta nacionales —en el &mbito
de laculturay de lasociedad—, que hoy en
dia se propagan y manifiestan de forma
transfronteriza y transocietaria, condicio-
nando laproducciony lapolitica. Unade las
formas de realizacion de la mundalizacion
acontece “a través” de los microsistemas
de infocom, con base en los integrados o
interactivos sistemas de tele-info-nano-
opto-computrénica satelital, sistemas con
instrumental cada vez mas complejos y
diversificados, permitiendo la difusion ins-
tantanea e interactiva (diversificada) de la
informacion a través de la actuacion trans-
nacional de los medios de comunicacion
audiovisuales y de la Internet. A través de
este real sistema virtual se concretiza la
practica de un mundo en red, la vivencia
real de incipientes comunidades desterri-
torializadas, de websocieties, y la nocion
de ciberespacio, con sus emergentes pos-
tulados, saberes y vivencias, sin fronteras
geograficas u otras limitaciones fisicas®.

% La mundializacion tiene como base de susten-
tacion—al contrario de los productos mecanicos o de
losinstrumentos objetos— los productos “inteligen-
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Vivimos lametanacionalizacion cultural
y societaria a escala mundial, conviviendo,
enfrentdndose o imponiéndose en los espa-
cios restrictivos de dimensiones sociales,
étnicas, religiosas, nacionales. Al mismo
tiempo, se vive una experiencia humana
Unica, iniciada recientemente, tanto en tér-
minos temporales cuanto en el uso de ins-
trumentosy posibilidades paramemorizary
en consecuencia para aprender e informar.
En definitiva, fue en el siglo xx que por
primera vez en la historia de la humanidad
realizamos y guardamos, en tiempo real, la
grabaciény lasimégenes en movimiento, en
registros concomitantes, de los (en)cantos,
discursos, gritos, formas de sery conversa-
ciones entodas las lenguas; registramos las
acciones humanas de toda indole, todos los
dias, entodos los rincones del mundo. Soni-
dos e imagenes para el recuerdo, el proyec-
toy larealizacion.

Porotrolado, lamundializacién, implica
la interaccion/integracion de valores, nor-
mas, referencias y sentidos de la vida,
acentuando el aspecto de la creacion de

tes”. Son los instrumentos sistema (ordenadores,
teléfonos, televisiones, fax, controladores) que tien-
den a unificar sus funciones en un solo “aparato”
sintesis de laconvergenciatele-info-nano-computro-
nicasatelital; los instrumentos conocimiento (progra-
mas y aplicativos) y los servicios sistemas, oriundos
de la industria de la informacion. Los productos
inteligentes precisan de una serie de productos basi-
cos y de apoyos multiples para su produccion,
mantenimiento y uso, productos y apoyos que son la
base de los complejos capacitadotes teleinfocompu-
trénicos satelitales y de la estructura de produccion
y consumo basada en los tecnobergs. Son, concomi-
tantemente, instrumentos de ““vinculaciéon de los
distantes™ (en términos espaciales, sociales y cultu-
rales), atravesando paises, culturas, lenguas, estilos
de vida y configurando macro sociedades virtuales,
otra dimension de las websocieties.

denominadores comunes —Y de los recur-
sos que los hacen posibles— en las prefe-
rencias de consumao, sin tener en cuenta sus
origenes, de caracter nacional o cultural, y,
en la mayoria de los casos, simplemente
negando dichos origenes. La mundializa-
cion se refiere también, a la dimension del
conocimientoy de las creencias, presionan-
do tanto los valores, referencias y paradig-
mas de aprehension y explicacion de la
realidad y de lo deseado o deseable cuanto
lasdindmicasy rutinas locales, regionalesy
nacionales, impregnadas de tradiciones,
variedades étnicas, religiosidades, creen-
cias y reflexionests.

Comunicando sentir y pensar

Existe (en)la realidad y (ampliando) (en)el
imaginario, conformando una dimension
coetaneade lamundializacion, que, aunque
guarde una estrecha vinculacién con la
dindmica del consumo (de objetos, iméage-
nes e ideas), tiene un significado mucho
maés profundo y perturbador, ya que afecta
sensiblemente a los patrones de la vida
(cualidad, fines y sentidos) y a las indaga-
ciones sobre el por qué de nuestra existen-
cia. Son centenas de millones de personas

% Hace tansélodossiglos, lanocion de humanidad
eraunaabstraccion occidentalizada, asi como el con-
cepto de individuo. Hoy en dia, al hablar de humani-
dad, pensamos en un concepto extremamente diferen-
ciado, que gana permanentemente nuevos contenidos
debido a la gran diversidad de pueblos y culturas
existentes en el mundo. Durante el siglo pasado,
dentro de esta representacion caleidoscopica del
planetaydelailusiénde laconvergenciamundial, las
diferenciasse reafirmabany legitimaban cada vez mas,
aunque seanecesario recordar que jamasserealizé una
politica tan brutal respecto a las diferencias. El siglo
xx fue un marco de esta ruptura civilizatoria.
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—una real poblacion internética, diferen-
ciada en sus comportamientos respectos a
lasmés variadas poblaciones “nacionales”,
“regionales”y “locales”— que, ademas de
viajaraudiovisualmente por los medios con-
vencionales del siglo xx (radio, televisiony
cine), pasea por otros “canales” del siglo
xx1. Son los “viajantes digitales”, consumi-
dores-generadores-diseminadores de in-
formacion para los cuales la intercomu-
nicacion através de las fronteras, multime-
diaticas o territoriales (con la experiencia
de haber estado cerca del interlocutor o del
acompafiante, o de jamés haberlo vistonide
tener una oportunidad de encontrarlo) se
esta convirtiendo en una experiencia posi-
ble y necesaria, cotidiana y de rutina. En
definitiva, son mésde quinientos millonesde
personas que acceden diariamente a la red
mundial de intercomunicaciones e informa-
ciones, tan solo una década después de su
popularizacion®’. Asistimosal comienzo de
la promocion empresarial y del apoyo gu-
bernamental de la ilusion de los mercados
societarios libres y autorregulados, asi
comoalareal viabilizaciony configuracion
de cambiantes websocities y webcultu-
res, que mudan rapidamente de formatos y
de recursos, llegando al punto de ser mu-
tantes.
Losindividuosintegradosendichascul-

17 La telefonia tard6 cerca de 70 afios para dar
servicioalamitad de lapoblacion mundial, incluyendo
losabonados locales, regionalesy los internacionales.
La radio se convirtié en compafiera de la mitad de la
poblacion mundial en 50 afios; la television, en poco
menos de 30 afios. Alfabetizados y analfabetos tuvie-
ron derechos a dichos servicios en una poblacion
mundial que se duplicé enese tltimo lapso de tiempo.
El sistema internético solo funciona para los alfabe-
tizados en computacion o computadorizados.
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turas y sociedades en red forman parte de
las cerca de dos mil millones de personas
que se “pasean” virtualmente, por medio de
textos, imagenes y sonidos emitidos por
un sistema cibernético de comunicacion
inmenso, colosal, con recursos que son
comunes a todos los espacios del mundo,
intercomunicando a las méas variadas per-
sonas y lugares de todas partes del plane-
ta'®. Dentro de dichas websocities y web-
cultures, las comunidades (en algunos ca-
sos) y los grupos sociales (en otros) de
viajantes digitales (fijos al lugar de interac-
cion), a través de sistemas internéticos, se
vinculan entre si (mediante facilitadores,
perosinintermediarios), lamayoriasin ver-
se jamas, (algunos ya, viéndose por las
pantallas de los monitores) y tal vez, sin
nunca poder estar fisicamente juntos. En

18 Dentro de este apartado del paseo visual y
virtual, estan los millones de cibernautas que partici-
pan de los “viajes estacionarios”; o que planean su
turismo através de los recursos de larealidad virtual,
por medio de la“experiencia” parcial del viaje, en vez
derealizarlo mediante lameraconsultadel catdlogo o
panfleto de laagenciade viajes. Pero no es solamente
ladiversionloque lestiene ocupados. Existen decenas
de millones de profesionales que “transitan” a través
de millares de conferencias virtuales y sites de inter-
comunicacion e informacion que se convierten en
puntos de encuentro diario y permanente. Asi como
ya son centenas de millones de individuos que se
reconocen y reflejan en las maneras de atender y
gestionar multitudes en las ventanillas de servicios
virtuales y desterritorializados, cuyos recursos digi-
tales también modifican sustancialmente ladinamica
de los convencionales procedimientos y agencias
“fisicas” y localizadas. Intercomunicantes que se
buscan en los temas manejados por los medios de
comunicacion, gracias a una nueva infraestructura,
proporcionada por ordenadores personales que sir-
ven como instrumentos-pasaporte de una nueva co-
tidianidad.

» De hecho, las personas oyen, ven y sienten, en
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este sentido, lamundializaciontiene que ver
con latotal posibilidad de comunicaciénde
las novedades y del registro de la memo-
ria entre sus testigos, remitentes y destina-
tarios?.

Enelmegaespacio virtual de lateleinfo-
computronica, la distancia se torna irrele-
vante; el tiempo es continuo en/con el espa-
cio, a través del permanente dialogo entre
maquinas-sistemas (transcomunicando in-
formacionalmente) y entre personas que
configuran un mundo on line, intercomuni-
cado permanentemente. Igualmente son
fundamentales las corporaciones estratégi-
cas productoras del instrumental adecuado
—un mundo sinergético por razones de
gnoseonomia y tecnonomia y por la fuer-
zade los atributos inherentes a las intersec-
ciones del mencionado complejo capaci-

la realidad y en la representacion, sea a través de la
distanciageografica, referencial, simbolica o percep-
tiva, los mas diversos sonidos, ideas y pensamientos,
transmitidos en discursos, consejos, conversaciones,
charlas, debates, discusiones, clases. Oyen, ven y
sienten las mas diversas musicas (en las listas de
éxitos, en los programas musicales, en el acoso comer-
cial), acompafian a personajes del deporte y del cine,
de la cocina y de la politica, de la religion y de la
literatura. Se forman e informan mediante la lecturade
periédicosy revistas, escuchandoy meditando con la
radio, la television y la Internet, con CDs, DVDs y
cintas de audio y video, etc. Y, por la primera vez en
lahistoriade lahumanidad, ello es posible durante las
24 horas del dia, todos los dias del afio, en todos los
lugares, desde todos los rincones del mundo.

2 Enel mundo son realizadas anualmente cercade
100.000 millones de fotografias, de las cuales cercadel
90% se imprimen en papel fotografico, 3% instanta-
neas y 7% digitales. En este mismo mundo del afio
1998, se vendian, anualmente, 250 millones de cama-
ras fotograficas de usar y tirar, 70 millones de cdmaras
normalesy 2 millones de camaras digitales, existiendo
cercade 650 millones de camaras fotograficasactivas
en el mundo. (Gazeta mercantil, 2000).

tador de contenido—. En el &rea del info-
audio-imagen —con instrumental multi-
mediatico de accesoal contenido, que inclu-
yeactividadesy recursos tan variados como
lasvideo conferencias, gerenciamientoelec-
tronico de la multimedia, integracion de
instrumentos (escaner, fax, impresoras,
estaciones de trabajo, plotters, maquinas
de fotografia y camaras digitales, filmado-
ras), para capturar, organizar, almacenar,
copiar, recuperar, imprimir en colores, edi-
tar y encuadernar, enviar y distribuir elec-
tronicamente documentos, tarjetas de ban-
co e imagenes, incluso programas CAD, y
haciéndoloaladistanciade lospropiosinstru-
mentos, hasta monitoreando todo remota-
mente por unordenador, via Internet—, impe-
ran pocas corporaciones de informacion y
entretenimiento multimediético.

La relacion de los sistemas de informa-
cion en entretenimiento (infotainment)
es un importante eje de aglutinacion, ade-
masde ungranfinanciador de investigacion
multinacional de informéatica mediante las
corporaciones que potencian sus activida-
des através de lamezcla de propiedades de
cines, grabadoras, editorasde libros y revis-
tas impresos, librerias y empresas de venta
de productos de infocom, parques de diver-
siones, televisiones tradicionales y por ca-
ble, radios, periddicos impresos, servicios
on line, videos, sites en la Internet, empre-
sas de browsers (que ahora entran en la
oferta de contenido push), productoras de
sofware de medios de comunicacion?.

2 L as industrias culturales y las basadas en los
derechos de autor (musica, cine, sofware, publicidad,
etc.) aportaron aproximadamente 350.000 millones
deddlaresalaeconomianorteamericanaduranteel afio
1997 (representando un 4,30% del PIB de dicha
época). Dicho valor crece mas de un 50% cuando se
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iYo speak English...por el amor
de la Info, traduce!

Nos enfrentamos con comunicadores que
utilizan todos los medios de comunicacion
existentes y que sustituyen a las antiguas
agencias informativas, en un proceso faci-
litado por la creciente imposicion de la
primera lengua planetaria y multicultu-
ral: el inglés?2. Cien lenguas son habladas
porméasdel 95% de lapoblacion del planeta;
diez lenguas son habladas por la mitad de
dichapoblacién—chino mandarin (850 mi-
llones), inglés (500 millones), espafiol (275
millones), hindu (250 millones), &rabe (200
millones), portugués (220 millones), bengali
(200 millones), ruso (170 millones), japonés
(125 millones) y aleméan (125 millones).
Algunas lenguas locales y regionales son
factores de integracion nacional como ocu-
rreen lamultifacética Indiay en laatomiza-

consideran, conjuntamente otras industrias vincula-
dasaproductos que envuelven, materiales bajo dere-
chos de autor (Solot, 2000). En el afio 2000, la
television por cable de los Estados Unidos era un
negocio de 16.000 millones de ddlares en abonados
por suscripcion. Cercadel 97% de los domicilios que
tenian television yadisponian de television por cable
y el 64% de dicho mercado eransuscriptores. En Gran
Bretafia, 6 millones de ingleses tenian television por
suscripcion —la mayoria, 3,70 millones, recibia la
sefial por satélite. La television por cable era respon-
sable de las dos terceras partes de las nuevas suscrip-
ciones de la television de pago.

2 Es importante recordar que, aunque haya,
contabilizadas por la UNESCO, 6.528 lenguas, la
mayoria es hablada por poquisimas personas, siendo
un caso limite el aore, hoy hablado por un Unico
habitante nativo que aln vive en la Republica de
Vanuatu. Una tercera parte de las lenguas existentes
son habladas por menos de mil personas y cada
semanamueren, desaparecen dos lenguas. (Jornal do
Brasil, 1997).

ReNE ARMAND DRrEIFUSS

da Indonesia, un archipiélago de 17.508
islas, abarcando 741 mil kilémetros cuadra-
dos. En Indonesia, 210 millones de habitan-
tes (45% javanenses, 14% sudanenses, 2,5%
madurenses, representan a los tres mayo-
res grupos étnicos de los cerca de los
trescientos grupos existentes) viven en seis
mil islas habitadas, estando condicionados a
hablar bahasa. Otras lenguas son de inte-
gracion macro regional, como en Chinay
suscomunidades ultramarinas, con la pre-
dominancia del chino mandarin, aunque
el cantonés se esté reafirmando regional-
mente, de Hong Kong a Guandong. La
contrapartida de esta accion unificadora
e inductora de la homogeneizacion de
subsistemas culturales, étnicosy religio-
sos ocurre en Papua Nueva Guinea, don-
de maés de cien lenguas locales estan en
extincion?,

De las cinco lenguas méas habladas, el
inglésesel “intercomunicante mundial” por
excelencia: es el idioma de la incipiente
administracion global de laproducciony de
las tecnologias emergentes; de las recien-
tesnormasy procedimientos juridicos de la
gestion de alcance planetario; de los co-
mandos de los pilotos y de los controladores
de trafico aéreo a escala mundial; de la
designacion de los componentes de los equi-
posde informatica, de las telecomunicacio-
nes y de los sistemas aeroespaciales; del
lenguaje normalmente utilizado en las finan-
zas, en las universidades, en las fuerzas
armadas, etc. Hablado por menos de siete
millones de personas a finales del siglo xvi,
cuando el planeta tenia 350 millones de

habitantes, el inglés se torno el idioma em-

2 CIA World Factbook, citado en USA Today
(1997); Gail Vines (1996).
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bleméatico de la globalizacién®. Hoy, cerca
de 2.000 millones de personas utilizan el
inglés de forma corriente, sistematicamen-
te o en las mas variadas circunstancias,
aunque no sea la lengua nativa para mas de
la mitad de dichos hombres y mujeres®.
Es a partir de este eje cultural y de la
informacién en lengua inglesa —y de su
preponderancia en el hardware y software
de lastelecomunicaciones, informatica, ro-
botica y microelectrénica— que se difun-
den a través del mundo, estilos de vida,
productos, modus operandi, percepciones
y modelos de prosperidad, con los valores
que les son asociados. De este modo, a
pesar del poderio (y proyeccion) econémi-
co y tecnoldgico asiatico y europeo, es del
eje nacional anglo norteamericano (en par-
ticular, de launidad politicay de laarticula-
cion tecnoproductiva del archipiélago de
megalopolis concentradas de los laborato-
rios, universidades, centros de investiga-
cion e industrias de teleinfocomputrénica
de los Estados Unidos) desde donde emer-
ge la unidad de lenguaje propicia a la
mundializacion. Y nada parece simbolizarlo
mejor, ni concretizarlo de forma mas clara
y contundente, que la propia Internet. Ga-
nan nuevo sentido las palabras de Wittgens-
tein: “El universo de cada hombre es exac-
tamente del tamafio de su vocabulario”?. O

2 El mundo no adopto el esperanto, pero “habla”
en ASCII (American Standard Code for Information
Exchange). De losdiez mil periédicos del mundo, mas
de lamitad son editados en inglés; igualmente ocurre
con el 80% de los datos de los ordenadores.

% Se trata de un idioma matricial para el desarrollo
de neologismos, acrénimos y nuevos términos, con
mediomillén de palabras, lo que representacinco veces
mas que el francés y cuatro veces mas que el aleman.

% Como nos recuerda Uslar Pietro (1997).

de su conocimiento, como seria hoy en dia
razonable acrecentar, ya que en estos tiem-
pos de comunicacion planetariatambién es
equivalente a establecer, reconocer y con-
siderar lo que forma parte de nuestra acti-
vidad cotidiana.

Lamundializacion serelacionatambién
con la diseminacion de la homogeneidad
cultural —induciendo a aceptar denomi-
nadores comunes de los comportamientos,
en su aceptacion y en su rechazo; estanda-
rizando los nuevos gustosy las preferencias
de consumo de las mas diversas indoles,
llegando a lamasificacion metanacional—
y su interaccion con las singularidades y
particularidades de las mas variadas men-
talidades y de los diversos habitos, estilos,
gustos comportamientos, usos y costum-
bres. Homogeneizacion que es favorecida
tanto por el lado de quienes la definen y
construyen como por el lado de quienes se
aprovechan de sus mejores beneficios, rea-
lizdndola. La homogeneizacion busca un
denominador comun, oigual, o analogo; en
este sentido genera una descaracterizacion
delodiverso, disminuyendo las diferencias,
traduciendo codigos?. Pero las personas
no s6lo usan objetos —y tienen gustos—
semejantes: también desarrollan visiones
de futuro compartidas. La homogeneiza-
cion no se refiere tan solo al consumo de
productos, sino también a los valores e
ideas. Ello ocurre fundamentalmente con la
generacion que actualmente esta entrando

Z'Lamundializacién se estructuray se manifiesta
a través de la familiarizacion de los pueblos —sin
considerar sus diferencias historicas (culturales, so-
ciales, étnicas, religiosas) y de las distancias fisi-
cas—, con los méas diversos objetos, instrumen-
tos, usos y procedimientos, invadiendo y modifi-
cando sus formas de ser y de vivir.
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en la Internet —en el final de su infanciay
eneliniciodesuadolescencia—, quetienen
uncomportamiento, unavisiony unas pers-
pectivas de vida muy diferentes a las gene-
raciones anteriores a los afios 80. jEn defi-
nitiva, lageneracion internética se materia-
liz6 amediados de la década de los afios 90!

Sinembargo, lamundializacién se inte-
riorizaen las diversas sociedades, con unas
intensidades y contenidos impresionante-
mente desiguales. A veces, de forma osten-
siva y oficial; en otras ocasiones de forma
insidiosay oculta. Mundializacion que deja,
enmuchos paises, parcelas mayoritarias de
sus poblaciones al margen de los beneficios
de dicho proceso (o las excluye de forma
mediocre y desgastante), siendo sentida de
formadiferente en lavida cotidiana de cada
uno de nosotros. La vivencia de lamundia-
lizacion transborda los limites del Estado y
penetra las diferentes formas de organiza-
cion social, rasgando los filtros civilizato-
rios (culturales, vivenciales, existenciales),
envolviendo el uso intensivo y extensivo
de las diversas nuevas formas y medios de
telecomunicaciény de las cualidades de los
transportes de bienes y de personas. Perci-
bimos (a veces vivimos) la cultura mun-
dial de las masas planetarias sin estar
disociada del consumo, haciendo de la cul-
tura, consumo, y del consumo, cultura.
Nosrelacionamos, finalmente, enel mundo
de las culturas, de las sociedades y del
conocimiento, con contraposicionestrans-
puestas y con transposiciones contra-
puestas.

Distintos, semejantes, iguales...diversos

La mundializacion es vista, generalmente,
como un conjunto de movimientosy esfuer-
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zos realizados en diversificados procesos
de homogeneizacion que ultrapasan las fron-
teras. En un planeta que tiene aproximada-
mente 6.200 millones de personas de dife-
rentes edades, heredando y constituyendo
millares de culturas, una parte significativa
de la poblacion mundial consume los mis-
mos productos. Son reconocidos objetos y
signos comunes, sea en Finlandia, en Bali,
en Italia o Pert. En los mas diversos espa-
cios socioculturales, son procurados y usa-
dos los mismos productos, las personas
tienen pautas de comportamientos simila-
res y actian de forma parecida ante las
novedades: como activos consumidores o
deseandolo profundamente. Estamos vi-
viendo en un mundo que camina hacia el
consumo homogéneo y, ciertamente, exis-
tenagentes productores, politicosy cultura-
les que, mediante variados mecanismos,
contribuyen para el éxito de dicho proceso,
estimulando la estandarizacion de los com-
portamientos, la produccion de escala y el
consumo masificado. Miles de millones de
personas consumen productos con las mis-
mas marcas, en los mas diversos ambitos de
la vida cotidiana. Productos que los indivi-
duos reconocen como formando parte de
“sus” particulares estilos de consumo, in-
cluso en los més variados tipos y modelos,
estandarizando las formas de comportar-
nos.

La mundializacion homogeneizante se
refiere a patrones diseminados a través de
laofertade las corporaciones—incluyendo
lamultiplicacion de las delegaciones de las
empresas paralaproducciény lacomercia-
lizacion—y de las redes de servicios, espe-
cializadas en desarrollar sistemas mundia-
les de abastecimientoy distribucion, confi-
gurando estilos de vida socialmente dife-
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renciados. De cierta forma, la intensa difu-
sion de las delegaciones comerciales, a
través de los méas diversos paises, va al
encuentro de la creciente transocializa-
cion de los gustos y estilos; difundiendo en
todos los lugares patrones de belleza, gas-
tronomia, mobiliario, vestuario. Posibilida-
des de uso mundial que actian como apo-
yos estructurales de un conglomerado de
corporaciones que controlan el espacio de
la produccion y el mercado de las ofertas,
determinando estilos de vida y patrones de
consumo. Se configuran asi, las webno-
mies, redes de produccion y consumo ges-
tionadas por empresas.

Almismotiempo, ladiseminacion de los
patrones de consumo y de uso que se
convierten en referencias culturales y so-
ciales de lamundializacion, viene acompa-
fiada de un amplio proceso de concentra-
cion del control de la propiedad de los
medios de produccion y comercializacion,
en diferentes sectores de productos rela-
cionados con el consumo de masas. Impul-
sado por las fusiones, alianzas y absorcio-
nes, a través de experiencias intra, inter y
multisectoriales transnacionales, este
proceso de concentracion configuraun nue-
vo nivel de desarrollo del tejido de corpo-
raciones en red, formando un tejido si-
nergetico que propicia y requiere, en la
investigacionyen laproduccion, lainterac-
cion de los més variados conocimientos,
alimentando lamundializaciony laglobali-
zacion®,

% Ejemplo interesante son los tratamientos de
salud de lapoblacién mundial, conmas medicamentos
(alopaticos, homeopaticos y fitoterapeuticos), sir-
viendo a la nuevas realidades corporativas de la
globalizacién. Unavariedad de medicamentos contro-
lados por unos pocos productores relacionados me-

Pero, si por un lado existen personas
capaces de vestir pantalones, calzados y
camisas semejantes, de usar el mismo tipo
de electrodomeésticos, relojes y perfumes,
etc., llegando hasta repetir gestos, aptitudes
y reacciones en cualquier parte del mundo,
por otro lado existen aquellos que buscan,
dentro del proceso globalizante, el rescate
de costumbres, referencias, valorese inclu-
so productos de consumo que son especifi-
cos y diferentes. De esta forma, existe la
necesidad de reafirmar lo que es singular,
enunplanetadonde las personas se interco-
municany se informan, las unas respecto de
las otras, 24 horas por dia, todos los dias del
afno, de las formas mas abiertas, una vez
que lo que ocurre en cualquier parte del
mundo es difundido de forma multiple e
instantanea. Todo ello s6lo comenz6 a ocu-
rrirenlos tltimos veinte afios del sigloxx, un
pasado recientisimoy, al mismotiempo, tan
distante debido a la acumulacion de infor-
maciony de vivencias, asi como del moder-
no instrumental del que disponemaos.

El proceso de mundializacién se consti-
tuye como un fenémeno de afirmacién de
diferentesetnias, naciones, religionesy cul-
turas, viniendo acompafiado de lainterlocu-
cién y del choque de los diferentes. Una
situacion colocadade relieve por ladesapa-
riciéndel sistemabipolar, que consiguié que
las diferencias hasta entonces escamotea-
das, escondidas, colocadas en un segundo
plano, apareciesen (0 se presentaran de
nuevo), demandando su reconocimiento®.

diante diversas biotecnologias y a través de otros
vinculos con los productores de simientes, agro toxi-
cos, alimentacion, productos de higiene y limpieza,
ingenieriagenéticay clonacion.

2 Juntoalasdiferenciasyaconsolidadas, siempre
existiranaquellas que comienzan a generarse.
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Asi, al mismo tiempo que vivimos un proce-
sode homogeneizaciony uniformacion, tam-
bién vivimos un proceso de particulariza-
ciony de afirmacion de las singularidades,
donde (re)emergen entidades étnicas, reli-
giosas, culturales, y en el cual las identida-
desdediversos pueblosy colectivos buscan
igualarse con las nacionalidades y las esta-
talidades legitimadas. Muchas veces ello
se produce atravesandose fronteras territo-
rialesy culturales, conresultados de nuevas
“reuniones” y de colectivos anacionales o
paranacionales, asi como en (re)encuentros
de identidades que nos permiten visualizar
otras formas de organizacion instituciona-
les de la diversidad existente. Desarrollan-
do macro comunidades y micro sociedades
transfronterizas.

La mundializacién se refiere, por tanto,
alos nuevos modos de vida, que van siendo
diseminados portodos losrincones. Y como
interrogante —en contra de los intereses de
los agentes centrales de la homogeneiza-
ciéndel consumo deideasy de objetos, y del
predominio de una u otra visién del mun-
do—, el modo y el sentido de la vida
particular, del sentir y del disfrutar y de
la ética que les sustenta, cuestionando o
recolocando ladimensionde lacivilizacion
enel centro del debate. Mediatizandola, son
discernibles las aparentes y reales parado-
jasdelamundializacién; homogeneizacion,
particularismos, denominadores comunesy
singulares, a través de mega espacios so-
cietarios y polos gravitacionales cultura-
les; vision de desestatizacidn y proyeccion
de nucleos culturales; singularizacion de
demandasy necesidadesy universalizacion
de propuestas y ofertas, a través (y a
despecho) de la americanizacion y de la
europeizacion, o de las variadas proyeccio-
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nes asiaticas e islamicas. Por otro lado, son
reforzados los sentidos de identificacion
comunitariay las condiciones paralaemer-
gencia de indagaciones sobre la identidad,
asi como se indaga sobre la posibilidad de
una ética universal permeéndose en las
particularidades. De esta manera, en con-
comitancia con procesos y movimientos
de homogeneizacion y denominacion co-
man (rutinas y continuidades, tradicio-
nes y convencionalismos) se abren malti-
ples escenarios constituidos por reaccio-
nes, contradicciones y reafirmaciones
excéntricas, expresadas y configuradas
por las singularidades locales, regionales
y nacionales, por las particularidades ét-
nicasy religiosas. Escenarios marcados por
las especificidades que los registros civili-
zatoriosimponen.

Cuatro tendencias
y una gaiarquia en formacion

Podemos comenzar por discernir en dichos
procesos, cuatro tendencias centrales, com-
puestas de movimientos desiguales y com-
binados en su intensidad y alcance geogra-
fico, encadenamiento socio-tecno-produc-
tivo, diseminacion social de usos y costum-
bres, y profundidady extension funcional y
espacial de la reglamentacion y de la ges-
tion. Delineamos, asi, la configuracion de
una diferente jerarquia de potencias cien-
tificas y tecnoldgicas, condicionadas por
sistemas gravitacionales societarios (cul-
turales, educativos, étnicos, etc.) con re-
cortes civilizatorios. Jerarquias y siste-
mas que se apoyan en la emergencia o
consolidacion de focos inductores de C&T
(Ciencia y Tecnologia), inductores de la
creacion y de la busqueda de saberes,
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sustentadas en una dindmica de centraliza-
cién y concentracion de las destrezas y
habilidades, pautando una nueva division
internacional (nuevo orden transfronte-
rizo) del conocimiento. En definitiva, el
85% de la creacion cientifica puntera del
planeta, se realiza en no méas de 15 paises.

Se crea también, una heterotopia tec-
noproductiva multinacional, transitoria
en tiempo y en referencias, configurando
rapidamente una equivalencia gnoseogeo-
noémica, ambas determinadas por la inte-
rrelacion de focos inductores de C&T,
con la correspondiente concentracion de
conocimientoy laconsiguiente posibilidad
de realizaciones punteras, a traves de los
polos motores tecnoproductivos y de las
plataformas terciarias y cuaternarias de
produccién y comercializacién. Sobrepu-
jando mercadosy economias nhacionales, se
inaugura la era de los grandes espacios,
concretizados por medio de las externali-
zaciones productivas transnacionales y
de la consolidacion de mercados de consu-
mo transfronterizos inter vinculados y
de mercados electrénicos o virtuales®.
Unconjuntode vinculaciones de todaindole
que reconfiguran los mapas del mundo,

% Son “grandes espacios” en que se producen y
consumen productos “mundiales”, planeados y fabri-
cados por etapas en diferentes paises, 0 montados a
partir de componentes de origenes multiples, y donde
se controlan, mediante la descentralizacion de las
localizaciones y por el outsourcing, los crecientes
costesfijos de dichos productos. La integracion global
de operacionesempresarialesy actividades tecnopro-
ductivas (incluyendo 1&D, Investigacion y Desarro-
llo, financiamientoy labUsqueda mundial de compo-
nentes) comprende no solo lalucha por los mercados
y sureparto, sino también el desarrollo de estrategias
corporativas de market share, buscando la forma de
compartirlos.

excepto los geogréficos, creandose mone-
das “Onicas” en grandes regiones (euro,
dolar, rapia, yen, etc.), y lablsquedade una
monedamundial.

Otracuestionimportante es laincipiente
constitucion de una poliarquia planeta-
ria, definida por grupos gravitacionales
societarios, élites organicas transnacio-
nales y por un mega complejo infocomu-
nicacional a escala mundial. En esta di-
mension planetaria, donde sobresale la
gaiarquia, se constata la existencia de una
heterarquia politico estratégica —am-
bas marcadas por ejes politicos estratégi-
cos e institucionales y por recortes tempo-
rales y reformulaciones civilizatorias—,ba-
sadas en nuevas formas de gestion, innova-
dorastecnologias de persuasiony en carisi-
mos Yy sofisticados instrumentos de coer-
ciény coaccionen los dmbitos internacional
y supranacional. Demandas diversas que
trillan los caminos paralaconstitucionde los
Espacios Unidos del Planeta®.

31 Alolargode los tltimos dossiglos, este proceso
de internacionalizacién apartir de polos econémicos
irradiadores nacionales fue constituyendo los pun-
tos basicos de referenciade procesos que viabilizaran
lasincipientescondiciones paralaglobalizaciontrans-
nacional y lamundializacién metanacional. Procesos
que viene acompafiados, en su interaccidn y compo-
sicién, de innovaciones generadoras de rupturas,
puntos de inflexion, y no solo de continuidades. Es
importante destacar, sinembargo, que los procesos de
concentraciony centralizacion manufactureraocurri-
dosen Occidente son acompafiados de unconjunto de
normas y referencias politicas, militares y culturales
que pasanaseraplicados en los Estados nacionales del
planeta (y en las relaciones entre ellos), llegando a
subordinarlos a los dictdmenes, normas, procedi-
mientosy convenciones internacionalesy transnacio-
nales de una constelacion de polos de poder on the
making. Asuvez, el cuerpolegal queen lapracticarige
las relaciones entre los Estados nacionales en los
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Asuvez, las plataformas —terciarias y
cuaternarias— de produccién, montaje y
comercializacion, los sistemas gravitacio-
nales societarios y los polos motores tec-
noproductivos permiten la creacion de ca-
denas regionales de produccién y con-
sumo Yy propician la formacion de macro
mercados (regionales, continentales e in-
tercontinentales) de consumo transfron-
terizo y transnacionales, territorializados e
internéticos®. Se establece asi, no sélo la
saturacion, sino la imperiosa necesidad de
reconversion de los mercados “internos”=,
Macro mercados en gestacion, oligopoli-
camente administrados, con la heterotopia
(tecnoproductiva y gnoseogeonémica) re-
flejando una nueva distribucién/division
del (des)empleo a escala global, ajustada al
sentido que actualmente estd tomando la
nueva division transnacional de la pro-

Gltimos 250 afios fue credo en Occidente, y las
instituciones modeladas en dicho hemisferio se insta-
larony materializaronenunaampliagamadediferen-
tes sociedades. Del mismo modo en que las practicas
culturales occidentales —traje, camisa, corbata y
zapatos, plato, tenedor y cuchillo, zapatillas de de-
porte y chandal, piano y mdsica gravada, etc.—
imprime su sello en el resto del mundo.

% Sin embargo, a pesar de la preponderancia
regional y de la proyeccion global de ciertos polos
motores cientificos y tecnoproductivos, los macro
mercados noreflejanenel escenario mundial poderes
nacionales hegemaonicos, sino que se caracterizan por
la cooperacién competitiva, por el predominio com-
partido, por la inter penetracion y por las alianzas en
continua recomposicion de las corporaciones que
definenlos parametros fundamentalesy el alcance de
la produccion. Nos enfrentamos, por tanto, con feno-
menos transnacionales, aunque Estados nacionales
“centrales” puedan pretender laimposicion de dichos
mercados a nivel continental, dando un aparente
contenido politico estratégico al disefio gaiandémico.

% Los macro mercados son sustentados por la
globalizaciéntecnolégica
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duccién y de la transnacionalizacion in-
ter empresarial e intracorporativa del
comercio. EI comercio “internacional” se
reduce a un funcionamiento administrado
por la conjuncion entre las corporaciones y
los gobiernos®.

De esta forma, los macro mercados
transnacionales reflejan la reorganizacién
delosvinculos interempresariales, asi como
lasiniciativas inter gubernamentales, envol-
viendo un elenco de movimientos e interac-
ciones cooperativas y conflictivas. En este
ajuste a los requerimientos de la globaliza-
cion del comercio—donde a un crecimien-
to de lapoblacién mundial que se multiplico
por cincoalo largo del siglo XX, correspon-
de, tan sélo en los ultimos 45 afios, un
comercio mundial que se multiplico por 14
veces— se condicionan las ciudadanias
(nacionales) y sus percepciones, rompien-
do las barreras mentales de los burdcratas,
intelectuales y politicos. E, incluso, las ba-
rreras gastronémicas®.

% Las cadenas regionales y los macro mercados
emergentesimplican, concomitantemente, movimien-
tos de abertura por parte de los paises receptores y
préacticas proteccionistas de los paises base, orienta-
dos por productos diferentes de acuerdo con los
mercados localesy regionales, condicionadosy viabi-
lizados por latecnologiaflexibley por las unidades de
produccién descentralizadas, al mismo tiempo que
concatenadas y coordinadas.

% Un ejemplo muy especial de cadena (empresa-
rial) regional de produccion, por tratarse de un producto
emblematicode lamundializacion, se refierealaprepa-
racionde lacomidade losMcDonald"sen los paises del
Mercosur y sus alrededores. En los McDonald’s de
Argentina, Uruguay, Brasil y Chile, el pescado utilizado
en la preparacion del McFish proviene de Chile, las
patatasfritasde Argentinay lacarne de lashamburgue-
sas de Uruguay; las tartas de manzana y de platano, el
quesoy el material de embalaje vendidosen 76 hambur-
gueseriasde Argentinay en 14 de Uruguay proceden de
Brasil (El Pais, 1997).
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Condicionan, de esta forma, una nueva
racionalidad de laproduccidn, de lagestion
y del consumo, en unaemergente geonomia
global y la consolidacion, por todos los
rincones de la Tierra, de un Unico modo de
produccion que articula una inmensa di-
versidad de formas, medios e intenciones
de actuacion, facilitado por los nuevos com-
portamientos y patrones culturales con re-
sonancia mundial. Légicas transnacionales
que predominansobreel “4mbito”y “espiritu”
nacionales, desvirtuando la racionalidad so-
cial y politica, inclusiva e integradora, del
Estado nacion y de la sociedad nacional, al
no tener en cuenta las razones del bienestar
social y sus variables de crecimiento y de
pleno empleo en los espacios nacionales.

Se trata, por tanto, de los deseos y
voluntades de los ciudadanos consumido-
res de los estados nacionales, que no sélo
conocen, sino que tienen la capacidad y la

posibilidad de disfrutar, en términos de pre-
cios, de lainstauracioén efectiva de las cade-
nas de produccion y de los mercados de
consumo transnacional, de los elementos
constituyentes (econdémicos, tecnoldgicos,
cultural productivosy socio consumidores)
de las emergentes macro sociedades
transfronterizasy, a lo largo, la configura-
cion embrionaria de los espacios societa-
rios transnacionales. En este sentido, los
procesos de regionalizacion de mercados
se concretizan de formas variadas y por
razones diversas, buscando compactacio-
nes culturales de mercados societarios.
Contribuyen asi, para definir los inicios de
los mercados ampliados transnacional-
mente y del comercio a escala global,
ambos requiriendo de sus gobiernos aptitu-
des a favor de la fase superior de la trans-
nacionalizacion: la regencia institucional
y estratégica supranacional.
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